


Capitulo IV

Lo que venden las empresas: la oferta

Tal como las familias deciden qué cantidad compraran de un bien a cada precio, las empresas necesitan decidir
lo que produciran y pondran a la venta de un bien determinado a cada precio. Para tomar esta decision, las
empresas cuentan con una informacién basica acerca de cémo producir el bien en cuestion: esto es la tecnologia.
Los ingenieros y técnicos le dicen a la empresa cuales son las distintas maneras posibles de producir un bien o un
grupo de bienes, y el empresario tendra que elegir aquella manera de producir que sea la mas barata de acuerdo
con los recursos de que dispone. Por ejemplo, una empresa que esta considerando comenzar a producir sombreros,
podra fabricarlos usando mucho trabajo manual, o usando mas maquinaria. Elegira entre estas técnicas de manera
de lograr los costos mas bajos posibles. Pero también buscaré obtener el mejor precio posible por su producto,
escogiendo las caracteristicas que mas gusten a sus clientes. Asi, con los costos mas bajos que le sea posible lograr,
y el precio més alto que pueda obtener, tendrd las utilidades o ganancias mas altas posibles para él, durante el
mayor tiempo posible.

Supongamos que los sombreros producidos por una u otra técnica son de la misma calidad y disefio. En ese
caso, el empresario preferird usar el método que resulte mas barato. Pero ;cudl serd mas barato? Para saberlo,
necesitamos conocer los costos de produccién en que se incurre con una y otra técnica. Si los materiales que se
usan son los mismos, habra que comparar el costo de todos los elementos que entran en la produccion, tales como
la mano de obra que utiliza cada uno, el tiempo de uso de la maquinaria, el costo de la energia, el arriendo de los
edificios. Si ocurre que el costo de la mano de obra es muy bajo comparado con el costo de usar maquinaria por
unidad producida, el empresario elegira aquella técnica que usa mas trabajo, y comprara entonces mas trabajo a
las familias. En otras palabras, el empresario que considera iniciar la produccion de sombreros escogera aquella
técnica que resulte de menor costo por unidad para la cantidad de sombreros que desea fabricar. El costo por
unidad producida se llama costo medio de produccion, y es igual al costo total de produccién dividido por el total
de unidades elaboradas.
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Por otra parte, el empresario tratara de obtener el mejor precio posible. Si hay muchos empresarios que producen
sombreros similares, no podra cobrar un precio muy distinto de otros productores porque los demandantes no le
comprarian a él. La competencia entre los productores impide abusos en los precios (mas adelante se desarrolla
nuevamente este tema).

A. La oferta individual

Si la empresa ya esta instalada y eligié una cierta técnica de produccién, entonces la situacion es diferente. La
empresa ya no puede modificar facilmente la tecnologia que usa, y tendra que conformarse con hacerlo lo mejor
posible con los medios que tiene, es decir, producir aquella cantidad de sombreros que le dé la mayor utilidad
posible.

En tal caso, la empresa tendra que determinar si al aumentar o reducir su produccion de sombreros aumentaran
sus utilidades. Para ello tendrd que comparar el precio al que puede vender sus sombreros con lo que costaria
aumentar o reducir su produccién en una unidad. Por ejemplo, si esta produciendo 1.000 unidades por mes a un
costo total de $950.000, el costo medio de produccion sera de $950. Pero si quiere aumentar su produccion en
una unidad, a 1.001 por mes, puede tener que cubrir un costo total de $951.000, lo que significa que el costo
de producir una unidad mas es de $1.000 (951.000-950.000). El aumento del costo por producir una unidad
mas se llama costo marginal. Si el precio al que vende es mayor que el costo marginal, le convendra aumentar su
produccién. Esto es asi porque, si el precio es mayor que el costo marginal, con cada unidad adicional que venda
aumentaran sus ingresos mas que lo que aumentan sus costos totales y, por lo tanto, aumentara sus ganancias.

Aumentd el precio de los sombreros. El precio es de $1.100.
¢Me conviene producir mas? Me conviene

SOMBREROS

Si produzco un sombrero mas, me
cuesta $1.000
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El empresario enfrentado a una modificacién en el precio del producto, si ya esta instalado con equipos y técnicas
establecidas, que no puede cambiar facilmente, tendrd que comparar dicho precio con su costo marginal, para
saber si le conviene aumentar o reducir su produccion.

Tal como en el caso de la demanda, es posible relacionar diversos precios del producto con la cantidad producida
de él. Los numerosos estudios hechos muestran que, a medida que una empresa aumenta su produccién, llegara
un momento en que costara cada vez mas producir unidades adicionales: las maquinas estaran trabajando a plena
capacidad, y podria ser necesario pagar horas extraordinarias a los trabajadores. Por ese motivo, para producir
mayores cantidades de un bien se requieren precios cada vez mas altos de dicho bien: mientras mas alto es el
precio (considerando constantes los demas precios), mayor serd la cantidad de él que se producird y ofrecera en
el mercado en cada periodo de tiempo, por ejemplo un mes.

El cuadro 3 muestra un ejemplo de esta situacion, para un bien Q.

CUADRO 3
Precio y cantidad producida del bien Q

Precio por Cantidad producida
unidad por mes
30 40
60 85
90 150
120 170
150 180

Este cuadro muestra las posibilidades de produccion de la empresa a distintos precios, que le permiten cubrir sus
costos marginales, dentro de la restriccion de los recursos que la empresa posee. La linea que une todos los puntos
de oferta alcanzables para la empresa se llama curva de oferta individual, o de la empresa.

B. La oferta total

Para obtener la produccién total que se ofrece en el mercado en cada periodo de tiempo, llamada oferta total, es
necesario sumar las cantidades que diversas empresas ofrecerian a cada precio. Por ejemplo, si hay 10 empresas
idénticas en el mercado, la oferta total del producto a cada precio seria igual a la sefialada en el cuadro 3
multiplicada por 10. El cuadro 4 muestra esta situacion.
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CUADRO 4
Precio y cantidad producida del bien Q

Precio por Cantidad producida
unidad por mes
30 400
60 850
90 1.500
120 1.700
150 1.800

Es posible dibujar una linea que muestre las combinaciones de precios y cantidades que son posibles para las
empresas. Esta linea es la que se presenta en el gréfico 9.

GRAFICO 9
Precios y cantidades posibles para las empresas: oferta total

180 - Esta linea se llama también curva de oferta
150 total o de la industria del bien Q en el

o 120 - mercado.
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30 - de un bien, se hace posible que mas empresas
0 entren a producirlo. En este caso, la curva de
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oferta total del bien tenderd a inclinarse mas
hacia la derecha.

También en el caso de la oferta puede medirse cuanto cambia la produccion frente a una variacion dada en el
precio. Esta medida es la elasticidad precio de la oferta, que se calcula dividiendo el porcentaje de variacion de la
cantidad por el porcentaje de variacion del precio:

Elasticidad precio de la oferta = (Porcentaje de cambio en cantidad) / (Porcentaje de cambio en el precio).

En ciertos productos se necesitara un cambio muy fuerte en el precio para lograr una modificacion pequefia en la
produccion. Por ejemplo, los asientos en el Estadio Nacional estan fijos y, una vez que se llena el Estadio, aunque
suba el precio de la entrada no habra mas asientos disponibles. Naturalmente, habra quienes elijan no ir al estadio
y vender su entrada, pero con eso no cambia el niimero de asientos del estadio. En un caso como este se dice que
la oferta es muy inelstica.
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En otros productos ocurrird que pequefios cambios en los precios alteraran bastante la produccién. Por ejemplo,
si sube el precio de los cuchuflies habrd muchos empresarios artesanales que se interesaran por producirlos, y la
cantidad producida aumentara notablemente. En estos casos, se dice que la oferta es muy elstica.

Tal como en el caso de la demanda, la reaccion de los empresarios ante cambios en los precios serd, al comienzo,
relativamente pequefia, pero luego podran incluso modificar sus plantas o cambiar de giro. Por esto, la oferta es,
al comienzo, relativamente menos elstica que una vez que se han podido hacer todos los ajustes necesarios. La
oferta de corto plazo es menos elastica que la de largo plazo.

/" Pero tendria que comprar
. maquinaria nueva

e . . .
(" Hay una técnica nueva
. més barata....
~
\\

\

N\
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" Mientras tanto continuaré como .
\_ ahora, pero haré los tramites para
S comprarla —
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Si mejora la tecnologia disponible, tanto una empresa como una industria podran producir mas con los recursos de
que disponen. A cada precio de un bien, sera posible producir mas de él. Esto significa que toda la curva de oferta
se desplaza a la derecha. Ha crecido la oferta. Cambios en toda la curva de oferta también pueden producirse por
cambios en los precios de los factores que se utilizan en la produccion, o por cambios en los precios de bienes que
se producen conjuntamente con el bien en cuestién. Un ejemplo de este dltimo caso es el de la lana y la carne de
cordero: un aumento del precio de la carne de cordero inducira una mayor produccion de carne, lo que conlleva un
crecimiento de los rebafios de ovejas y, por tanto, de la oferta de lana.

Palabras claves

Costo medio de produccion
Costo marginal

Curva de oferta

Oferta total

Elasticidad de la oferta
Oferta eldstica

Oferta inelastica

Oferta de corto plazo
Mejoramiento tecnoldgico
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